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Ein kurzer Impuls




Lasst uns Fragen stellen.

SIMON SINEK - BE THE IDIOT IN THE ROOM

Es ist wichtig Fragen zu
stellen. Jal

Aber Fragen zu stellen, ist anfangs
unangenehm, weil man sich dann
so fuhlt, als wirde man unwissend sein.

Tatscchlich brechen Sie das Eis.
Und genau das braucht es!




Wir haben viel zu tun...




...denn wir haben
6 von 9 planetaren
Grenzen uUberschritten.

Die neun planetaren

Belastu ngsgrenzen von Plastik und Chemikalien wurde bereits
fast dreifach Uberschritten.
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Lesebeispiel:
Die Belastbarkeit der Erde durch Einwirkungen
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Die gute Nachricht:
Wir haben 2 Entwicklungen.

Zu Beginn des 21. Jahrhunderts zeigen sich 2 erstaunliche Entwicklungen:

1. Wir sind mit systemischen Problemen konfrontiert, die sich nur global I8sen lassen.
2. Es wachst eine stille Bewegung, die ohne Hierarchie und Ideologie an vielen Orten der

Welt spontan das Notwendige fur ein nachhaltigeres und gerechteres leben der
Menschen tut.

Zur Bewadltigung des Klimawandels braucht es die Rettung der biologischen Vielfalt,
Gleichberechtigung, Gerechtigkeit und Menschenwirde und zu all dem ein nahtloses

Geflecht aus MaBnahmen.



Denken wir positiv!

Wonmit wir uns befassen missen sind die
aktuellen Bediirfnisse der Menschen und
NICHT mit zukiinftigen existenziellen Bedrohungen,

so real sie auch sein mégen.
(Paul Hawken, Okonomist, Autor, Wissenschafter)




Das Problem - damals wie heute - ,der Markt” hat noch nie vollsténdig
funktioniert. Warum?

Es werden nicht alle relevanten Informationen im markilichen Geschehen
bericksichtigt.

Ressourcen wie Wasser und Luft sfanden umsonst zur Verfigung und werden
daher nicht als ,Gut” betrachtet.

Hatten wir bei der Preisbildung von Anfang an auch die natirlichen
Ressourcen eingepreist (inklusive dem Schaden, den wir ihnen zufigen), dann
hétte das klappen kénnen.

Waéhrend die Gewinne zunehmend privatisiert wurden, wurde der
dkologische Schaden auf das Gemeinwesen abgewdlzt.

Unser Potenzial, das Sympathie
schafft: Regeneratives
Wirtschaften




Denken wir doch...

Marketing Mix
8P’'S

Place

Promotion

Product

Process

Partnership

physical
evidence

Uber einen neuen MARKT in Bezug auf Marketing nach.
bei Marketing tber mehr als nur Marketingkommunikation
nach.

Uber Produkte(zyklen), Preispolitik, Promotion, Kund*innen und
Mitarbeiter *innen, Purpose uvm. in anderer Form nach.




Ein Beispiel: Eine Matratze

1,2 Mio. Matratzen landen jahrlich in AT im Mall -
Ubereinander gestapelt so hoch wie 800 Eiffeltirme!

Die Polsterung besteht aus Schaumstoff, darauf liegt der Bezug.
In diesen ist haufig Polyesterfaservlies, Baumwollfaser,
Schurwolle oder Rosshaar eingesteppt. Der Bezugstoff for
diese Matratzen besteht zumeist aus Baumwolle oder einem
Baumwolle-Viskose-Gemisch.

Und all das kénnen wir nicht mehr brauchen?

TESTURTERL
Haus & Garten Test

sehr gut

(1,3)

- st Matreties
Amagaie 1/ 7500 wwrm hame guten Gewl ba

Getoste? in 902200 Hirnegrad 2



Living Systems Design @

Regenerative
Development

Conventional Green Sustainable Restorative Regenerative
(staying within the law) (a little less negative impact) (adding no additional harm)  (successive restoration of resources) (serves the entire eco system)
- |

Degenerative

Development

A Linear/Mechanistic Design

Grafik based on Reed, 2016 & Roland, 2018
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2020 bis 2030

Wir haben noch knapp 7 Jahre, um unsere weltweiten CO,-Emissionen zu
halbieren. Danach nochmal ca. 15 Jahre, um sie auf Null runter zu fahren.

Der neue Bericht an d
CLUE OF ROME 50 Jahre h
n des Wachs! I ms
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1 MASSNAHMEN ZUM

GESUNDHEIT UND
WOHLERGEHEN

s

MENSCHENWORDIGE
ARBEIT UND W IRTSCHAFTS-
WACHSTUM

1 4 LEBENUNTER

10

HOCHWERTIGE
BILDUNG

WENIGER
UNGLEICHHEITEN

FRIEDEN,
GERECHTIGKEIT UND
STARKE INSTITUTIONEN

GESCHLECHTER-
GLEICHSTELLUNG

PARTNERSCHAFTEN
ZUR ERREICHUNG
DER ZIELE

&

. ZlELE
FUR NACHHALTIGE
ENTWICKLUNG




Wir alle sind eine Bewegung!
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Unsere Orientierungspunkte

Die SDGs decken ein breites Spekirum an Nachhaltigkeitsthemen ab.

Armut, Gesundheit, Klimawandel und Umweltschaden. Daher braucht es eine
Verbindung ihrer Strategien mit globalen Zielsetzungen.

Zukinftige Geschaftschancen erkennen

Nutzen unternehmerischer Nachhaltigkeit steigern
Stakeholder und kinftige gesetzliche Orientierung adressieren
Cesellschaften und Markte neu gestalten

Verbindende Sprache und gemeinsame Ziele




Workshop Gruppenarbeit

Mit welchen Vorurteilen, Kritikpunkten,
Unglauben kampten Sie in
ihrem Unternehmen?




Workshop Kleingruppenarbeit (1)

Die 17 SDGs sind fir Unternehmen unterschiedlich relevant. Je nach Geschdaftsmodell,
Produkt/Service-Angebot ergeben sich unterschiedliche Beitrage, Chancen und Risiken fur Ihr
Unternehmen. Nahern Sie sich den SDGs strategisch!

Am Beispiel ihres wichtigsten Produkts/Services:

Welche positiven & negativen
Auswirkungen identifizieren sie
entlang der Wertschopfungskette?

Auf welche SDGs zahlen diese
Auswirkungegf@ne

SDG 8
Menschen-
wiirdige Arbeit
POSTIVE AUSWIRKUNGEN VERSTARKEN “™aersonar ™"

; Eingangs-  operatives
Rohstoffe Zulieferer logistik Geschaft

NEGATIVE AUSWIRKUNGEN MINIMIEREN

SDG6
Sauberes SDai
Wasser und
Sanitétsver-

Vertrieb

SDG 13
MaBnahmen
zum
Klimaschutz

Produkt- - Lebensende

des
Nnng Produkts



Workshop Kleingruppenarbeit (2)

Das Skizzieren von Bereichen mit groBen Auswirkungen zeigt, wo lhr Unternehmen
seine Hauptaktivitaten setzen kann.

Am Beispiel ihres wichtigsten Produkts/Services:

Identifizieren Sie die groBte positive und

negative Auswirkung aus der zuvor Inputs: Aktivitaten:
. Welche Ressourcen Welche Aktivitaten
erstellien Aufhstung und werden eingesetzt, die werden gesetzt?
. . das SDG positiv oder
einen _ngr mehrere Indikatoren, der oder R
die moglichst gut den Zusammenhang kénnten?
zwischen |hrgff Aktivitdten und den _> _>




°
Ma n Iernt n Ie a Us ! https://campus.klimaschutzakademie.com/totara/catalog/

Campus  Produktkatalog

Produkt finden

Suche Q

FILTER (1)  Alle I5schen 9 Aspekte Sortieren nach ~ Alphabetisch ¥
KURSBEREICH
Alles v
KURSTYP
E-Learning

Ressourcen

Seminar x

S 1.1| Basismodul $1.2 | Vertiefung S 2.1 Treibhausgas-Bilanz S 2.2 | Nachhaltigkeits S 2.3 | Produktdesign &

Taos Training Basismodul Vertiefung Klimaschutz Training THG-Bilanz Training Nachhaltigkeitsbericht Training Produktdesign
aws

Bauen

Beton Seminare Seminare Seminare Seminare Seminare
Bewusstseinsbildung
Chancen

Checkliste

CSRD

FFG

Férderungen

Kipppunkte S 2.4 | Kreislaufwirtschaft S 2.5 | Klimaneutralitét vi
Klimawandel

S 2.6 | Greenwashing S 3.1| Methoden fiir

Training Kreislaufwirtschaft Webinar Neutralitat vs. Training Greenwashing Training Methoden
Lehrgang Kompensation

Risiko

Seminare Seminare Seminare Seminare
Scopes

Treibhauseffekt
Umweltbundesamt
Wertschapfungskette

skologischer FuBabdruck

C 4
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https://campus.klimaschutzakademie.com/totara/catalog/index.php?course_type_panel%5B%5D=2&orderbykey=text&itemstyle=narrow
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