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Greenwashing war gestern: So geht nachhaltiges Marketing mit
Vorreiter Potenzial

Benita Weiland
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Kurze Vorstellung
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Fragerunde @

Wie kann man 151 Millionen Liter
Wasser sparen?
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Auflosung: Franchisenehmer werden! SWING
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SWIng Kitchen

Charly's BEQ Kr
Bosikum-Lemon
Zitronen-MaYe Bio-Ketchup



Fragestellungen




SCHRITT 1 - DATEN & FAKTEN @
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SCHRITT 2 - SPIELERISCHE UMSETZUNG

Cool the Planet
MENU
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FRAGERUNDE

Ix Tluggets & Gratio-Dip

Herkédmmliche Nuggets und Dips enthalten Hiihnerfleisch und Zutaten aus
verarbeiteter Kuhmilch. Die industrielle Hihner- und Rinderhaltung verbraucht
viel Wasser, das du dank veganer Zutaten in unseren Nuggets und Dips
einsparst.



FRAGERUNDE

3x gappuccuw

Ein herkdmmlicher Cappuccino enthélt Kuhmilch. Die industrielle
Rinderhaltung verbraucht viel Wasser, das du dank einer veganen Milch in
unserem Cappuccino einsparst.
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FRAGERUNDE

o p—

. Realvegan BURGER

JETZTW.;?

WERDEN!

Dein eigenes Restawrant

Grundlage fur die Berechnung bildet der durchschnittliche Jahresverkauf von

veganen Gerichten in einem Restaurant. Dieser flhrt zu einer Wasser-Ersparnis

von Litern im Vergleich zu einem Restaurant, das in der gleichen
Menge aquivalente Gerichte mit tierischen Zutaten anbietet.
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SCHRITT 3 - MESSAGING

Die Benefits von Swing Kitchen

1. Grandios leckere, vegane Burger - GESCHMACK

2. Umweltfreundlicher Genuss - NACHHALTIG

3. Teil einer Bewegung - COMMUNITY
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KAMPAGNEN VISUALS

., MUNCHEN
so leckel. |

Neueroffnung in der Neuerosffnung: Vegane Burger
GabelsbergerstraBe 63. in der GabelsbergerstraBe 63.
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KAMPAGNEN ERGEBNISSE MUNCHEN
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FRAGESTELLUNGEN

1. SKALIEREN: Reichweitenstarke Kampagnen

2. IMPACT: Vereinfachen und Visualisieren der Daten

3. WOM: Community Aspekt des gemeinsamen Umweltschutzes
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UND WIE GEHT’S WEITER?
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